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Introducgao

O jornalismo digital € uma drea em constante transformacao, moldada pela evolucao tecnolégica e
pelas mudancgas nos habitos de consumo de informacao. Este e-book tem como objetivo apresentar
os fundamentos do jornalismo digital, abordando desde os conceitos basicos até os desafios
contemporaneos, como fake news e jornalismo de dados. Com uma linguagem acessivel, exemplos
praticos e atividades interativas, este material busca auxiliar estudantes de Jornalismo a
compreenderem as nuances dessa area e a se prepararem para atuar de forma ética e eficiente no

ambiente digital.



Capitulo 1: O Jornalismo na Era Digital
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1.1 A Evolugao da Internet e seu Impacto na Comunicagao
A internet revolucionou a comunicacao, transformando a forma como as noticias sdo produzidas,

distribuidas e consumidas. A popularizagao da web permitiu o surgimento do jornalismo digital, que
se caracteriza pela instantaneidade, interatividade e hipertextualidade. Segundo PRADO (2011), a
internet ndo apenas ampliou o alcance das noticias, mas também modificou a relagdo entre
jornalistas e publico, que passou a ter um papel mais ativo na producdo e disseminagao de

conteudo.

Origens Militares e Académicas

A internet surgiu durante a Guerra Fria, inicialmente como um projeto militar dos Estados Unidos. Em 1969, a
ARPANET foi criada pela DARPA (Agéncia de Projetos de Pesquisa Avangada de Defesa) para facilitar a

comunicagao entre diferentes sistemas de computador e resistir a possiveis ataques nucleares



1. Inicialmente, conectava quatro universidades e utilizava a comutagdo de pacotes para

transmissao de dados.

1.2 Desenvolvimento de Protocolos

Nos anos 1970 e 1980, o desenvolvimento de protocolos como o TCP/IP foi crucial para a evolugao da internet

1. Esses protocolos permitiram a comunicagao entre diferentes redes e sistemas, formando a base

da internet moderna.

Internet 1.0: A Web Estatica

Nos anos 1990, a World Wide Web foi criada, tornando a internet acessivel ao publico em geral. Esse
periodo, conhecido como Internet 1.0, era caracterizado por paginas estaticas, sem interatividade
significativa. O contelddo era majoritariamente informativo e produzido por poucos emissores, sem

participacao ativa dos usuarios.
Principais caracteristicas:

e Paginas estaticas com pouco ou nenhum dinamismo.
e Comunicacao unidirecional: apenas o emissor publicava conteudo.

e Falta de interacao entre os usuarios.
Internet 2.0: A Web Interativa

A partir dos anos 2000, surgiu a Internet 2.0, que trouxe maior interatividade. Plataformas como
blogs, redes sociais e wikis possibilitaram que os usuarios ndo apenas consumissem conteudo, mas

também o produzissem.
Principais caracteristicas:

e Interacao entre usuarios.
e Surgimento das redes sociais e dos blogs.

e Expanséo do jornalismo digital com conteudos multimidia.



Internet 3.0: A Web Inteligente

O modelo atual, conhecido como Internet 3.0 ou Web Semantica, usa inteligéncia artificial e
algoritmos para personalizar a experiéncia do usuario. Os dados sao analisados para oferecer

conteudo relevante de acordo com os habitos de navegacao.
Principais caracteristicas:

e Uso de inteligéncia artificial e big data e tecnologias em nuvem
e Conteudos altamente personalizados.

e Maior conectividade entre dispositivos (Internet das Coisas - loT).

Exemplo pratico:

O caso do The Guardian, que em 2006 langou uma plataforma colaborativa chamada "Comment is

Free", permitindo que leitores escrevessem artigos e comentarios. Essa iniciativa aumentou
significativamente o engajamento do publico e transformou a forma como o jornal interage com

seus leitores.

Atividade Pratica:
PBL (Aprendizagem Baseada em Problema):
e Problema: Como a internet mudou a forma como vocé consome noticias?
e Tarefa: Em grupos de 3 a 5 pessoas, crie uma apresentagao (usando PowerPoint, Google

Slides ou Canva) que compare o consumo de noticias antes e depois da internet. Inclua

exemplos de como plataformas digitais influenciam a forma como as noticias sdo acessadas

hoje.
e Entrega: Compartilhe a apresentagdo com a turma e discuta as principais mudancas

identificadas.

Para saber mais:

Assista ao video "A Histéria do Jornalismo na Era Digital" no YouTube: Clique aqui para assistir.


https://www.youtube.com/watch?v=examplelink1

1.2 Cibercidadania e o Papel do Jornalista Digital

A cibercidadania refere-se ao exercicio da cidadania no ambiente digital, onde os individuos tém
direitos, deveres e responsabilidades ao interagir, produzir e consumir informagdes online. No
contexto do jornalismo, a cibercidadania ganha destaque a medida que os jornalistas assumem o
papel de mediadores entre a informagao e o publico, promovendo a transparéncia, a ética e a

participagao ativa dos cidadaos na sociedade conectada.

O jornalista digital atua em um ambiente marcado pela democratizagdo da informagao e pela
participagdo ativa dos cidadaos. JORGE (2013) destaca que o jornalista deve assumir um papel de
mediador, promovendo a informacéao de qualidade e contribuindo para o debate publico. No entanto,
essa nova dinamica também traz desafios, como a necessidade de combater a desinformacao e

garantir a credibilidade das fontes

A cibercidadania envolve:

e Acesso a informacgado: Garantir que todos tenham acesso a informagdes confidveis e de
qualidade.

e Participagao ativa: Encorajar o publico a contribuir com debates, comentarios e produgao de
conteudo.

e Responsabilidade digital: Combater a desinformagao e promover o uso ético das ferramentas

digitais.

A Identidade Digital do Jornalista
A identidade digital é a representagcdo online de um individuo, construida a partir de suas agoes,
publicagdes e interagdes na internet. Para o jornalista, a identidade digital € uma extenséo de sua

credibilidade profissional, influenciando diretamente a confianga do publico em seu trabalho.

Elementos que compoem a identidade digital do jornalista:

Presenc¢a em redes sociais: O jornalista deve utilizar plataformas como Twitter, LinkedIn e Instagram
para compartilhar noticias, engajar o publico e construir uma rede de contatos profissionais.
Portfolio online: Manter um site ou blog com suas reportagens, artigos e projetos é essencial para

demonstrar expertise e transparéncia.



Interagao com o publico: Responder a comentarios, participar de debates e ouvir feedbacks fortalece
a relagao com a audiéncia.
Etica e transparéncia: A identidade digital deve refletir os valores éticos do jornalismo, como a busca

pela verdade e 0 compromisso com a informacgao de qualidade.

Desafios da Cibercidadania e da Identidade Digital

Combate a desinformacao:

O jornalista deve ser um agente ativo no combate as fake news, utilizando técnicas de fact-checking
e promovendo a educagao midiatica do publico.

Exemplo: Projetos como "Comprova" e "Aos Fatos" sdo iniciativas que ajudam a verificar informagdes

e fortalecer a cibercidadania.

Privacidade e seguranca:

A identidade digital do jornalista pode ser alvo de ataques, como hackeamentos e difamacéo. E
essencial adotar medidas de seguranga, como o uso de senhas fortes e a verificagdo em duas
etapas.

Etica nas redes sociais:

O jornalista deve evitar a disseminagao de informag¢des nado verificadas e manter uma postura

profissional, mesmo em suas contas pessoais.

Exemplo pratico:
O projeto "Comprova", uma iniciativa brasileira de fact-checking que redne jornalistas de diversas
redagdes para verificar informacgdes relacionadas as eleigoes e a pandemia de COVID-19. Esse tipo

de iniciativa reforga o papel do jornalista como um mediador confidvel em meio a desinformacgao.

Exemplos Inspiradores
1. Patricia Campos Mello (Repoérter da Folha de S.Paulo):
o Utiliza o Twitter para compartilhar reportagens investigativas e promover debates
sobre temas relevantes.
o Mantém um perfil profissional e engajado, refletindo sua credibilidade como jornalista.
2. Sérgio Davila (Editor-chefe da Folha de S.Paulo):
o Ativo no LinkedIn, compartilha analises sobre o cenario jornalistico e interage com

outros profissionais da area.



Atividade (AVA):
Estudo de Caso:
e Caso: Analise uma reportagem do projeto "Comprova" disponivel no site: Comprova.
e Tarefa: Individualmente, identifique as técnicas de fact-checking utilizadas na reportagem e
escreva um breve relatério (1 pagina) explicando como essas técnicas ajudam a combater a
desinformacéao. (AVA)

e Entrega: Compartilhe seu relatério com o professor e discuta os resultados em sala.

Para saber mais:
Leia o artigo "O Papel do Jornalista na Era Digital" no site Observatério da Imprensa:

Clique aqui para ler.



https://projetocomprova.com.br/
https://observatoriodaimprensa.com.br/examplelink2

Capitulo 2: Caracteristicas do Jornalismo Digital

2.1 Conceitos Fundamentais

0 jornalismo digital € marcado por quatro caracteristicas principais:

Interatividade: O publico pode interagir com o conteudo, comentando, compartilhando e até
mesmo produzindo informagdes.

Hipertextualidade: A conexao entre diferentes conteidos por meio de links, permitindo uma
navegacgao nao linear.

Instantaneidade: A capacidade de atualizar informagbes em tempo real, acompanhando os
acontecimentos a medida que ocorrem.

Personalizagao: A adaptagao do conteudo para diferentes publicos, utilizando ferramentas

como algoritmos e analise de dados.



Atividade Pratica:
Criagao de Conteudo Interativo: #JornalismoProfessorRenato @BorgesRenatoOficial @unialfa
e Tarefa: Em duplas, crie um post interativo para uma rede social (Instagram, Twitter ou
Facebook) sobre um tema atual. Use enquetes, quizzes ou perguntas para engajar o publico.
e Ferramentas: Utilize o Canva para criar o design e o Google Forms ou outras tecnologias para

elaborar enquetes.

e Entrega: Compartilhe o post com a turma e discuta os resultados do engajamento.

Para saber mais:

Ouca o episodio do podcast "Papo de Jornalista" sobre "Estratégias de Redes Sociais para

Jornalistas": Clique aqui para ouvir.



https://open.spotify.com/episode/examplelink3

Capitulo 3: Fake News, Jornalismo de Dados e Fact-Checking

3.1 O Problema das Fake News

A disseminacao de noticias falsas € um dos maiores desafios do jornalismo digital. RECUERO
(2009) alerta para o papel das redes sociais na amplificacdo de informacdes falsas, que podem ter
impactos negativos na sociedade. O jornalista digital deve desenvolver habilidades de fact-checking

para identificar fontes confidveis e combater a desinformacgao.

3.2 0 Conceito de Bolha Informacional

As bolhas informacionais ocorrem quando os usuarios da internet sdo expostos apenas a conteidos
e opinides que reforcam suas préprias crengas. Isso acontece devido aos algoritmos das redes
sociais e buscadores, que personalizam o conteudo com base nos interesses prévios do usuario.
Como consequéncia, ha a diminuicdo do contato com perspectivas diferentes, fortalecendo

desinformacao e radicalizagao.



Jornalismo de Dados

A utilizacdao de grandes volumes de dados permite a producao de reportagens embasadas em

evidéncias concretas, contribuindo para a transparéncia da informacao.
Links importantes:

Com uma pesquisa simples por palavra-chave, os usuarios podem descobrir conjuntos de dados

hospedados em milhares de repositorios na Web.

e https://datasetsearch.research.google.com/

Saiba mais sobre as questdes e acontecimentos especificos selecionados pela equipe de dados do

Google Trends.

e https://trends.google.com/trends/

Atividade Pratica:
PBL (Aprendizagem Baseada em Problema):

e Problema: Como identificar e combater fake news?

e Tarefa: Em grupos, escolha uma noticia viral recente e verifique sua veracidade utilizando
ferramentas de fact-checking como Aos Fatos ou Lupa. Crie um relatério com os passos
seguidos e os resultados encontrados.

e Entrega: Apresente o relatério para a turma e discuta as estratégias utilizadas.

Para saber mais:

Leia o artigo "Como Identificar Fake News" no site Aos Fatos: Clique aqui para ler.



https://datasetsearch.research.google.com/
https://trends.google.com/trends/
https://aosfatos.org/examplelink4

Capitulo 4: Producgao de Conteudo Digital

AR

4.1 Blogs e Sites Jornalisticos

A producdo de conteudo para blogs e sites exige a definicdo de uma linha editorial clara, o
entendimento do publico-alvo e a adaptacdo da linguagem para o ambiente digital. PRADO (2011)
sugere que o jornalista digital deve dominar técnicas de SEO (Search Engine Optimization) para

garantir a visibilidade do conteudo.

Redes Sociais e Distribuicao de Conteudo

As redes sociais sao fundamentais para a disseminagao do jornalismo digital, exigindo estratégias

para aumentar o engajamento e a credibilidade.

Dicas de SEO para Jornalismo

Para que um artigo jornalistico tenha maior alcance na internet, é essencial aplicar boas praticas de

SEO (Search Engine Optimization). Aqui estdo algumas dicas fundamentais:

e Uso de palavras-chave: Identifique palavras-chave relevantes para o tema do artigo e utilize-as

no titulo, subtitulos e ao longo do texto.



e Titulos atrativos: Crie titulos claros, diretos e chamativos, incluindo palavras-chave
estratégicas.

e URL amigavel: Utilize URLs curtas e descritivas, evitando cédigos ou numeros
desnecessarios.

e Links internos e externos: Adicione links para outras pdginas do seu site e para fontes
confidveis, aumentando a credibilidade do contetdo.

e Uso de imagens otimizadas: Inclua imagens relevantes e utilize descricdes (alt text) para
melhorar a acessibilidade e o ranqueamento.

e Textos escaneaveis: Estruture o artigo com paragrafos curtos, subtitulos e listas para facilitar
a leitura.

e Velocidade de carregamento: Utilize imagens compactadas e otimize o site para garantir uma
navegacao rapida e fluida.

e Meta descriptions: Escreva descricdes curtas e informativas para atrair cliques nos

mecanismos de busca.

Atividade Pratica:
Criag¢ao de um Blog:
e Tarefa: Individualmente, crie um blog sobre um tema de seu interesse utilizando o WordPress
ou Blogger. Escreva um post de 300 palavras aplicando técnicas de SEO.
e Entrega: Compartilhe o link do blog com a turma e receba feedback.
Para saber mais:

Leia o artigo "SEO para Jornalistas: Dicas Essenciais" no site Rock Content: Clique aqui para ler.



https://rockcontent.com/examplelink6

Capitulo 5: Aspectos Eticos e Legais no Jornalismo Digital
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5.1 Marco Civil da Internet
O Marco Civil da Internet, instituido no Brasil em 2014, regula os direitos e deveres no ambiente
digital. Ele estabelece principios como a neutralidade da rede e a protecao de dados pessoais, que
influenciam diretamente a pratica jornalistica.
Atividade Pratica:
Debate em Grupo:

e Tema: O Marco Civil da Internet e seus impactos no jornalismo.

e Tarefa: Divida a turma em dois grupos (pros e contras) e promova um debate sobre os

beneficios e desafios do Marco Civil para o jornalismo digital.

e Entrega: Cada grupo deve apresentar seus argumentos e elaborar um resumo das conclusoes.
Para saber mais:
Leia o artigo "Marco Civil da Internet: O que vocé precisa saber" no site Nexo Jornal: Clique aqui para

ler.



https://www.nexojornal.com.br/examplelink8
https://www.nexojornal.com.br/examplelink8
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